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Tyre24 / Reifen-vor-Ort.de und Marangoni Tyre:

Den Konflikt positiv umgekehrt

Von Karlheinz Mutz

WIE REIFENHERSTELLER und ihre Vertriebsgesellschaften im Inland mit Tyre24
und Reifen-vor-Ort.de erfolgreich zusammenarbeiten konnen, beweist der ita-

lienische P

Deutschl

haftsfiihrer Dirk Roh-

mann ist stolz auf den Erfolg, die Synergien haben sich fiir ihn gelohnt.

ohmann freut sich, das
RWzgnis der Zusammenarbeit

eingegangen zu sein. »Diese
Aktion ist ein tolles Beispiel dafiir,
wie sich vermeintliche Konflikte
(Markttransparenz mit einherge-
hendem Preisverfall) ins Positive

umkehren kbnnen. Weshalb hat
sich der Marangoni Deutschland-
Statthalter an Tyre24 angelehnt?
Der Hintergrund ist schnell aus-
gemacht: Das schlechte Win-
terreifengeschift 2007/2008
hatte zur Folge, dass die Preise
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sich schon im Vorfeld in die neue
Strategie von Marangoni hinein-
versetzt hatte.

»Unser Ansatz war, nicht
gegen das Internet baw. deren
Plattformen zu arbeiten, sondern
>mitc. Bei unserem ersten Treffen
im Januar 2008 in Kaiserslautern
présentierte uns der Tyre.24-Chef
einen Strauf von Ideen, die zigig
umgesetzt wurdenc, so die Maran-
goni-Crew.

Wie gestaltet sich die Zusam-
menarbeit der Partner?

Sie sieht bei Tyre2 wie folgt
aus:
m Das Highlighten der Marke
Marangoni in Tyre2é,

' Marangon erscheint immer auf
der ersten Seite, Alternativtext:
sobald die gesuchte Reifengrofe
verfiigbar ist, egal welches
Fabrikat gesucht wird, auch wenn

sich der Preis in anderen Regi-
onen bewegt.
m Beste Pradukmarslellungen

sich deutlich gen Siden entwi-
chelten. »Auch wir konnten uns
diesem Trend nicht entziehenc,
erklirt Rohmann. »Das Internet
und speziell die B2B-Plattformen
wurden als Sindenbock ausge-
macht, was natirlich nicht der

lich haben sich die Mengen bei
Marangoni deutlich gesteigert im
Vergleich zum Vorjahr und das bei

mit D des.

einem Ver-

Produltataloges.
 Herausheben der lebenslangen
Marangoni-Garantie.

Bei Reifen-vor-Ort.de sind fol-
gende Vereinbarungen getroffen:
m Marangoni-Reifen als Hinter-
grund bei der GréRenauswahl im

Kaufspreis.

»Durch das Hervorheben der
Marke hat sich der Aufmerksam-
Kkeitsgrad sowoh fiir uns als auch
iir den Anbieter unserer Produkte
deutlich erhdhte, bilanziert Dirk
Rohmann das Ergebnis.

Die Vereinbarung bzw. die
P liuft exklusiv fiir

' Hervorgehoben bei jeder Suche,
sobald die GroRe verfigbar ist.
m Hervorragende Présentation
der Marangoni-Garantie und der
-Produkte.

»Beide Plattformen stellen fiir
uns eine hervorragende Maglich-
keit zur Erhghung des Bekannt-
heitsgrades dar, speziell bei
Reifen-vor-Ort.de. Nachweis-

das Sommerreifengeschft, iber
das Winterreifengeschift wird
zurzeit verhandelt. »Die Investi-
tion hat sich fir Marangoni bis
dato vollkommen ausgezaht, der
Gegenwert filr uns ist sehr gut.
Weitere Aktionen sind in der
Planung, sie werden sich dann
auf unsere Partner beziehen,
um dort nochmals den Aufmerk-
samkeitsgrad zu steiger. Beide

Dirk Rohmann, Deutschland-
Geschiftsfiihrer von Marangoni,
bilanziert die Zusammenarbeit mit
Tyre24 und Reifen-vor-0rt.de als
Aktivposten.

Realitdt entsprichte, fiihrt Roh-
mann weiter aus.

Im Rahmen der Essen Motor-
show kniipften Uwe Arnholter
und Claus Gommel Kontakt zu
Michael Saitow, dem Erfinder von
Tyre24 und Reifen-vor-Ort.de, der

Michael Saitow, Griinder von reifen-
vor-ort.de und Geschéftsfirer von
Tyre24, arbeitete fiir Marongoni ei-
nen optimierten Auftritt aus.

Plattformen eignen sich hervorra-
gend als Marketing-Tool, wenn sie
gezielt und punktiert eingesetzt
werden. Die Reaktionen im Markt
waren entsprechend positiv.e B



